


Aleksandra — Polen

JHELHWHQ 6LH KDEHQ QLFKWV XQWHUQRPPHQ XP GHQ .RKOHYHUEUDX
QDFKWHLOLJH ,QYHVWLWLRQHQ XVZ DXVJHIJHEHQ *O*FNOLFKHUZHLVH
'LHV LVW LPPHU QRFK QLFKW JHQXJ =HLW XP QDFK -DKUHQ :LUWVFKDgW\
KRITH XQVHUH QHXH 5HJLHUXQJ ZLUG VLFK PHKU DXI| 1IDFKKDOWLJNHLWENR
(LOQH QDFKKDOWLJH =XNXQIW VLHKW I+U PLFK JXW DXV ZHLO GLH 5HJLHJXC
JLEW ,FK KDEH MHGRFK NHLQH JUR%HQ (UZDUWXQJHQ ZHLO PLU EHZX W

Chi a - Italien

JWDOLHQ OHJW JUR%HQ :HUW DX| 1DFKKDOWLIJNHLW GDKHU KDW HV HLQHC
+IXVHUQ XQG %+URV ]X YHUZHQGHQ XQVHUH *U+QAIFKHQ ]X HUKDOWHQ JQ¢
JFK ELQ |XIULHGHQ DEHU ZLU N|QQWHQ YLHO EHVVHU VHLQ XQG PHKU HpU
(LQH =XNXQIW LQ GHU ZLU EHVVHU UHF\FHOQ XQG VR YLHO ODWHULDO LI
JHXJHQ XQG GLH 8PZHOW QLFKW ]X YHUVFKPXW]HQ

Valeria — Mexiko

'HU :HUW YRQ 1DFKKDOWLJNHLW LQ OH[LNR KIQJW GDYRQ DE ZHQ PDQ I{§DJ
KDOWLJNHLW DX| HLQHU JU|%HUHQ (EHQH SROLWLVFK JHVHKHQ QLFKW V¥
HEHQVR ZLH DXI VR]LDOH +HUDXVIRUGHUXQJHQ

JFK ZHL% GDVV LFK SULYLOHJLHUW ELQ DOVR GLH OHQVFKHQ XP PLFK [KH!L
GDV QLFKW *EHUDOO GHU )DOO $X%HUGHP LVW HV KLHU JHIIKUOLFK $NWL
)eU PLFK VLHKW HLQH QDFKKDOWLJH =XNXQIW ZLH HLQ Y|OOLJ DQGHUHUJ/HI
KDEHQ ,FK ZHL% ZLH G\WWWRSLVFK GDV NOLQJW DEHU LFK GHQNH QLF
EHL]XEHKDOWHQ

Lishu — Spanien

,Q PHLQHP /DQG WUHQQHQ ZLU MHGHQ 000 XQG YHUVXFKHQ 'LQJH GLH +
QLFKW ZHJ]XZHUIHQ (V JLEW PDQFKPDO )ORKPIUNWH ]X GHQHQ GX KLQPHI
XQG VLH YRQ MHPDQG DQGHUHP NDXIVW ZHLO HU VLH QLFKW PHKU EHQjw
WDLQHU QHEHQ YHUVFKLHGHQHQ 0 OOWRQQHQ LQ GLH GX EHLVSLHOVZHL)\
2UJDQLVDWLRQ QDPHQV &DULWDV JHKW

,FK GHQNH WDWVIFKOLFK GDVV REZRKO VLH YHUVXFKHQ GLH M+<QJHUH}*H
WHQ VLH VLFK QLFKW N+PPHUQ XQG VLH JHZIKUHQ ODVVHQ $XFK GHU % U.

ZHQQ ZLU QXU DQ XQV GHQNHQ ZLH ZLUG GLH (UGH HQGHQ" -HW]W LVW GLI
O|[VHQ GDPLW HLQH QDFKKDOWLJH =XNXQIW P|JOLFK LVW
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Gesprach

inZim
mit Steven Kostka

Kristina H

Was hat sich in der Welt der Phy-
sik in den letzten Jahren nachhaltig
getan, bezogen auf Nachhaltigkeit?

Wo gab es in den letzten Jahren den grof3ten nach-
haltigen Fortschritt in der Physik?

Beginnen mochte ich damit zu sagen, dass es verschiedene
technische Aspekte gibt, die man betrachten kann. Darunter
wiren die Solar-, die Batterie-, sowie die Warmeforschung.
Weitermachen méchte ich mit dem Fortschritt der Batterie-
systeme in Hinsicht auf die Akkus, die fiir E-Mobilitéit genutzt
werden. Altere Systeme enthalten hohe Mengen an Lithium,
dieser Stoft ist giinstig, jedoch nicht sehr umweltfreundlich
und nicht nachhaltig. Bereits heute werden in der Forschung
vermehrt Alternativen und Innovationen gesucht, wobei auf
feste Elektrolyte gesetzt wird. Diese Akkus nennt man Fest-
stoffakkus, sie sind nicht nur durch eine hohere Energiedichte
mit einer grofleren Speicherkapazitit ausgestattet, sondern
halten auch viel mehr Ladezyklen aus (Lithium Akku 3000
Ladezyklen, Feststoft Akku 100000 Ladezyklen). Das zeigt,
dass trotz des weiterhin geringen Einsatzes von Lithium in
Feststoffakkus die Nachhaltigkeit um ein Vielfaches erhoht
werden konnte, jedoch sind besagte Batteriesysteme noch
nicht marktféhig und werden noch weiter erforscht und ge-
testet.

Wie steht es um die beiden anderen Aspekte?

In der Solarforschung sieht es im Hinblick auf die Erschwing-
lichkeit fiir Privathaushalte immer besser aus. Solarzellen wer-
den giinstiger, sodass der Umstieg von fossilen Brennstoffen
tiir Hauseigentiimer*innen, aber auch fiir Mieter*innen rea-
ler wird. Bezogen auf Mietwohnungen mit Balkonen gibt es
bereits kleine Solaranlagen, die fiir einen energetischen Aus-
gleich von einigen kleinen Geriten in der Wohnung sorgen
konnen. Im Bezug auf Nachhaltigkeit werden in der Material-
forschung Stoffe gesucht, welche sowohl nachhaltig als auch
wirtschaftlich die Nutzung von Silizium ablésen konnen. Sol-
che Stoffe sind bislang Materialverbindungen, also Sonderan-
fertigungen, die mit sehr hohen Kosten verbunden sind und
nur fiir Weltraumsatelliten genutzt werden.

Was brauchen wir, um davon in der Zukunft weg-
zukommen und einen Zugang fiir Privathaushalte
zu schaffen?

Ich habe bereits von modernen Projekten gehort, in denen
Strom durch amorphes Silizium mit dotiertem Wasserstoff in
Fensterscheiben erzeugt werden konnte und bin sicher, dass
es in Zukunft auch weitere vergleichbare Forschungsprojekte
geben wird, die man fiir den privaten Gebrauch in der Zu-
kunft nutzbar machen kann.
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Was lasst sich zum letzten Aspekt, der War-
meforschung, sagen?

Da mochte ich auf das umstrittene Thema Warme-
pumpe kommen. Fiir die Verbraucher*innen gese-
hen hingt der Nutzen einer Warmepumpe klar vom
Sanierungszustand des Gebdudes ab, um ein erheb-
liches Einsparpotential zu erreichen. Jedoch ist auch
wichtig zu wissen, dass die erzeugte Energie nur so
nachhaltig sein kann, wie der Energiemix, der durch-
fliefdt. Grundlegend ist also ein Mix aus Wasserstoft
und Erdgas (aktuelle Gerite konnen nur einen Was-
serstoffgehalt bis 30% verarbeiten), wobei Biogas auch
ein essenzieller Stoff fiir Warmeerzeugung in der In-
dustrie ist. Was heifSt das aktuell fiir Privathaushalte?
Dass sie mit einer guten Isolierung und einer Warme-
pumpe um einiges nachhaltiger heizen kénnen und so
nicht nur etwas fiir den Geldbeutel, sondern auch fir
die Umwelt tun konnen.

Welche nachhaltigen Fortschritte konntest
du in dem Zeitraum deines Studiums beob-
achten?

Zum einen mochte ich auf die Klimakommission ver-
weisen, in der auch zwei Professoren der Fakultdt fiir
Physik vertreten sind (Prof. Dr. Armin Dadgar & Prof.
Dr. Oliver Speck), welche sich fiir ein nachhaltiges
Energiemanagement an der Uni einsetzten und fiir
den Einbau und die Nutzung von energieeffizienten
Geriten. Mit dem Blick auf das Energiemanagement
der letzten 10 Jahre kann man sehen, dass die Ener-
giewerte der Uni vorwiegend konstant geblieben sind,
jedoch der Wasserverbrauch um knapp die Halfte ge-
sunken ist, was schon zeigt, dass es nachhaltige Fort-
schritte gibt.

Ein weiteres Projekt wére das “Smart project system
for green carbon based chemical production in a sus-
tainable society (Smart-Prosis)”, welches sich fiir die
Gewinnung von Kohlenstoffen aus Miillverbrennung
einsetzt, um daraus Kunststoffe auf CO2-neutraler
Basis herzustellen, also eine Art chemisches Recyc-
ling. Dieses Projekt ist eine Kooperation der Uni mit
dem Max-Planck-Institut und erzeugt auf molekula-
rer Basis eine Art Bio-Plastik. Der Recyclingprozess
auf molekularer Basis hat den Vorteil, beliebig oft
wiederholt werden zu konnen, ohne dass Teile des
Stoffes verloren gehen, was in meinen Augen sehr fas-
zinierend ist. Ein moglicherweise schwieriger Schritt

Steven studiert seit 2016 an der OVGU Physik und
hat 2021 seinen Bachelor zum Thema “Drucken
mit Metallen: 3D Druckverfahren mit Metallen"

abgeschlossen. Aktuell befindet er sich im Ma-
sterstudium mit den Vertiefungsrichtungen Hal-
bleiterphysik, Quanten und Felder.

wire das Umdenken fiir die Bevolkerung beziiglich
der Miilltrennung, trotzdem bin ich tiberzeugt, dass
dieses Projekt noch eine grofle Zukunft haben wird.
Ein letztes, aber nicht weniger wichtiges Projekt, das
uns allen bekannt sein sollte, ist der Einsatz der Vytal
Boxen an der Uni. Es ist ein guter Schritt in Richtung
Nachhaltigkeit, dass die Boxen mehrmals genutzt
werden konnen und durch das Mehrweg-System die
Ressourcen geschont werden.

Eine letzte Frage noch. Was wiirdest du per-
sonlich verandern/ verbessern an der OVGU,
um fiir mehr Nachhaltigkeit zu sorgen?

Personlich wire ich in erster Linie dafiir, dass wir uns
am Klimaneutralititsplan orientieren um eine Ver-
ringerung der Emissionen zu erreichen. Zum anderen
sollte die Uni mehr Strom und Wiérme aus griinen
Quellen beziehen. Folglich auch den Nachhaltigkeits-
ausgleich bei Strom und Warme, da der Fokus aktu-
ell mehr auf Strom liegt. Auflerdem wire ich fiir den
Ausbau von E-Ladestationen und Fahrradinfrastruk-
tur, sowie den Riickbau von PKW Parkplétzen. Eben-
so wichtig wére nachhaltiges Bauen und Sanieren
der Unigebdude (aktuelles Beispiel Campus Service
Center) und die Frage, inwieweit passives Heizen und
nachhaltige Dammverfahren méglich sind.

Was ware dein abschlief3endes Fazit?

Es gibt noch viel in der Hinsicht auf Nachhaltigkeit zu
tun, jedoch bin ich guter Dinge, dass die Forschung
sowohl an der Uni als auch weltweit Fortschritte ma-
chen wird und uns ersichtliche Ergebnisse bringen
wird. Ich selbst werde hoftentlich die Moglichkeit ha-
ben, nach Abschluss des Studiums an diesen Prozes-
sen beteiligt zu sein.

Nachhaltige Entwicklung an der OVGU im naturwissenschaftlichen Fachbereich Physik
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Nachhaltigkeit im Klassenzimmer

Selina Wolter im Gesprach mit Herr Dr. Scheffler

Aus dem Landesschulgesetz des Landes Sachsen-Anhalt ergibt sich eine klare Verpflichtung: Schiiler*innen sol-
len zu 6kologischem und nachhaltigem Handeln befahigt werden. Um dies gewahrleisten zu kdnnen, wurde ein
Prozess schrittweise eingeleitet, indem die 17 Ziele der nachhaltigen Entwicklung Agenda seit 2017 Einzug in die
Lehrplane erhalten. Dieser Prozess soll bis 2030 endgiiltig abgeschlossen sein.

In diesem Zusammenhang haben wir die Gelegenheit mit Herr Dr. Scheffler, einem engagierten Lehrer aus Sach-
sen-Anhalt zu sprechen. Seinen Dissertation hat er in der Chemie-Fachdidaktik verfasst und lehrt die Facher Bio-

logie, Chemie und Ethik.

Bildung fiir nachhaltige Entwicklung setzt sich fiir nach-
haltige Entwicklung im Unterricht ein. Wissen Sie noch,
was lhre ersten Beriihrungspunkte mit der BNE waren?

Wihrend meines Studiums gab es kaum Thematisierung.
Allerdings ist der Begriff schon élter und ich glaube, mein
erster Berithrungspunkt war wihrend meiner Promotions-
zeit (2010).

Mit BNE wird die Verantwortung der nachhaltigen Bil-
dung auf die Lehrkraft iibertragen. Gibt es irgendwel-
che Hilfsangebote vom Landesinstitut fiir Schulqualitat
und Lehrerbildung Sachsen-Anhalt(LISA), zum Beispiel
Workshops oder Weiterbildungen, die Sie in diesem Be-
reich geschult haben?

Es gibt formal gesehen Angebote, allerdings ist die prak-
tische Umsetzung ausbaufihig. Viele vorentlastbare Auf-
gaben werden auf Lehrkrifte tibertragen, welche die dann
als zusitzliche Aufgaben bewiltigen miissen. An der Stelle
mochte ich vor allem die engagierte Verantwortliche an
meiner Schule hervorheben, welche oft gro3e biirokrati-
sche Herausforderungen meistern muss.

Nach Angaben des Landesinstituts fiir Bildung befindet
sich Sachsen-Anhalt dabei, BNE-Themen in die Lehr-
plane einzuarbeiten. Welche Veranderungen sind Ihnen
seit der Einfiihrung 2017 so aufgefallen?

Es finden alle paar Jahre schrittweise Lehrplananpassun-
gen statt. Bei meinen eigenen Fichern habe ich allerdings
den Eindruck, dass die verantwortlichen Gremien die Be-
deutung der BNE nicht ganz verstanden haben. Die Hand-
reichung des LISA wirkt oftmals nur wie eine Zerstiick-
lung des Lehrplanes.

Sie sind Lehrer von zwei Naturwissenschaften. Wie in-
tegrieren Sie Prinzipien der nachhaltigen Entwicklung
in Ihren Chemie- und Biologieunterricht?

Ich thematisiere Energietriger im Chemieunterricht.
Hierbei sind mir vor allem Stellungnahmen zu zentralen
Problemen wichtig. Dabei stelle ich vor allem Themen wie
Ressourcenknappheit und den Klimawandel als zentrale
Probleme dar.

Auch die Notwendigkeit des Wechsel von fossilen Brenn-
stoffen zu erneuerbaren Energien halte ich fiir eine Selbst-
verstindlichkeit. Hier wiirde ich mir vor allem mehr Unter-
stiitzung durch Lehrplanformulierungen wiinschen. Der
zwanglose Zwang des besseren Argumentes formuliert
sich nichtvon alleine .

Wie fordern Sie in diesem Kontext das Umweltbewusst-
sein der Schiiler*innen?

Durch Fragen zur Selbstreflexion, zu ihrem Umweltbe-
wusstsein. Natiirlich bin ich meinen Schiiler*innen ge-
geniiber genauso Rechenschaft schuldig wie sie mir.

Nachhaltigkeit setzt sich aus den Aspekten Okologie,
Okonomie und Soziales zusammen. Schaffen Sie es
Ihrem NaWi- Unterricht all diese Aspekte einzubinden?

Mehr oder weniger. Solche Themen driingen sich ja
manchmal ganz von selbst auf. Die Erdoldestillation ist ein
klassisches Thema des Chemieunterrichtes und bringt oft
Fragen zur Nachhaltigkeit mit sich. Nur leider hat mich
noch kein/e Schiiler*in gefragt, ob man das Thema im
Zuge der Energiewende nicht eigentlich aus dem Lehrplan
streichen miisste.
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Welche Experimente haben Sie durchgefiihrt, um Schii-
ler*innen nachhaltige Prinzipien naherzubringen?

Zu vielen klassischen Schulexperimenten lisst sich ein
Nachhaltigkeitsbezug herstellen. Allerdings bringt dies
einen zusitzlichen didaktischen Aufwand mit sich. Mei-
ne Schiiler*innen aller Klassen freuen sich immer wie-
der, wenn ich mit fossilen Brennstoffen den Deckel einer
Chipsdose in die Luft fliegen lasse. Ein Ersatzexperiment
mit griinem Wasserstoff ist da bei gleichem Effekt wesent-
lich aufwendiger. Das, demonstriert vielleicht den not-
wendigen Aufwand, der fiir die Nachhaltigkeit unternom-
men werden muss.

Welche Herausforderungen sehen Sie bei der Integra-
tion von BNE-Aspekten in den naturwissenschaftlichen
Unterricht?

Oftmals ist fundierte Meinungsbildung viel anstrengender
als das Lernen und Einiiben von faktenbasierten Kom-
petenzen. Fiir den Kompetenzbereich “bewerten® und

beurteilen® miissen wir uns im Allgemeinen stirker be-
miihen.

Wen meinen Sie dabei mit wir?

In allererster Linie natiirlich Schiiler *innen und Lehrkrif-
te gemeinsam im Lernprozess. Zentrale Einrichtungen
wie das LISA miissen sich ihrer unterstiitzenden Rolle da-
bei stirker bewusst werden.

Treten dhnliche Aspekte auch bei lhrem Drittfach Ethik
auf?

Sogar in viel schwerwiegender Weise, da hier die Fakten-
basis fiir die zu diskutierenden Themen oft noch groBer
und uniiberschaubarer ist und oft nur oberflichlicher be-
handelt werden kann.

Wie verbinden Sie die Themen Biologie, Chemie und
Ethik, um eininterdisziplinares Verstandnis fiir Nach-
haltigkeit bei lhren Schiiler*innen zu fordern?

Ich provoziere ganz gerne mal in einem Fach, mit Formu-
lierungen aus einem anderen Fach. Dariiber hinaus versu-
che ich, meine Haltung zum Thema Allgemeinbildung zu
vermitteln.
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Inwiefern diskutieren Sie ethische Fragen im Kontext
von Biowissenschaften und Chemie und wie sensibili-
sieren Sie Schiiler fiir diese Themen?

Ich empfinde Nachhaltigkeit als ethische Verantwortung,
deshalb gibt es immer wieder groBe Kreuzungspunkte.

Welche Rolle spielen Schiilerdiskussionen und -debat-
ten in lhrer Ethikklasse, inshesondere im Hinblick auf
bioethische und chemieethische Fragestellungen?

Oft nur als Reaktion auf ein von mir aufgeworfenes Dilem-
ma, umso grofBer ist meine Freude, wenn Schiiler *innen
von sich aus ein Thema aus diesem Diskurs einbringen.

Glauben Sie, dass BNE einen Beitrag zur Entwicklung
von umweltbewussten Biirgern leisten kann?

Sie muss es tun, wenn wir unseren Planeten nicht unbe-
wohnbar machen wollen. Wie bei jedem Lehrinhaltaber ist
das Predigen ein sehr ineffizienter Weg, um nachhaltig zu
iiberzeugen.

Wie ermutigen Sie Schiiler*innen, ihre Erkenntnisse aus
dem Unterricht in ihrem taglichen Leben umzusetzen
und nachhaltige Entscheidungen zu treffen?

Da halte ich es gerne mit Kant:

AuBerdem versuche ich hilfsbereit zu sein, wenn Schii-
ler*innen eigene Fragen aus dem Alltag mitbringen zum
Beispiel iiber Badebomben oder Frostschutzmittel und
nicht zu vergessen die Standardchemiefragen zu Explo-
sionen, Drogen und all dem, was sonst noch Spal3 an der
Chemie macht.

Gibt es etwas, was Sie sich in Hinsicht aufs BNE fiir die
Zukunft wiinschen?

Ja, weniger Lippenbekenntnis, mehr Leben. Vielleicht zu
Lasten einer gewissen Abrechenbarkeit.
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Augen auf im

von Isabel Ende

In den Weiten der Siegellandschaft kann man schnell mal den Uberblick verlieren: Was ist geschiitzt und was
kann jedes kommerzielle Unternehmen drucken, ohne auch nur ein Versprechen einzuhalten? Die Berichte liber
Greenwashing haufen sich, weil Begriffe wie ,nachhaltig®, ,,consciousness®, etc. nicht geschiitzt sind und Unter-
nehmen damit versuchen, die Herkunft Ihrer Produkte zu verschleiern. An dieser Stelle kommen Siegel ins Spiel.
Sie dienen dazu, Produkte gesichert zu verifizieren und konnen Kaufer*innen somit als ein Leitfaden dienen. Aber
was bedeuten eigentlich diese verschiedenen Siegel?

Dieser Artikel bietet einen Uberblick iiber die wichtigsten Siegel, damit ihr beim nichsten Einkauf wisst, worauf

ihr achten konnt.
Verschiedene Alltagsprodukte

Der Blaue Engel existiert nun schon seit 45 Jahren und ist damit das élteste Umweltsiegel weltweit
und kennzeichnet umweltfreundliche Alltagsprodukte und Dienstleistungen. Es handelt sich dabei
um cin Siegel der Bundesregierung. Zum jetzigen Zeitpunkt sind iiber 30.000 Produkte und Dienst-

leistungen, sowie 1.600 Unternehmen mit dem Blauen Engel ausgezeichnet. Lebensmittel und Ge-

triinke sind jedoch von einer Zertifizierung durch den Blauen Engel ausgeschlossen.

Peta Approved kennzcichnet Produkte dic frei von Tierversuchen sind, um den Konsument *innen
einen tierwohlférdernden Einkauf zu ermoglichen. Die Kriterien, nach denen Peta Unternehmen auf
ihre Liste aufnimmt, gehen tiber die teilweise liickenhaften Gesetzesbestimmungen hinaus und elimi-
nieren Schlupflocher. Bekannt ist dieses Siegel den meisten vermutlich von verschiedensten Kosme-

tikprodukten.

Bei dem EU Ecolabel handelt es sich um ein EU-weit anerkanntes Label, welches umweltfreundliche
Produkte und Dienstleistungen kennzeichnet. Ein breites Spektrum an Produkten und Dienstleistun-
gen wird gekennzeichnet, wenn diese geringere Umweltauswirkungen haben als vergleichbare Pro-
dukte. Zu finden ist dieses NICHT auf Lebensmitteln und Getrinken sowie medizinischen Produkten.

Greenwashing

Dieser Text beinhaltet sachliche Informatio- « Ein Produkt oder Dienstleistung als umweltfreundlich zu ver-
nen, welche die verschiedenen Vereinigungen kaufen durch gezielt MaBnahmen im Bereich Marketing und PR,
selbst zur Verfiigung stellen. Es handelt sich obwohl sie dem gemachten Versprechen nicht nachkommen

somit um einen rein informativen Text, der « Geschieht 2.B. durch Nutzung von nicht geschiitzten Begrifflich-
eine Auswahl vorstellen soll, um einen Uber- keiten

blick zu ermaglichen.




Lebensmittel, aber auch weitere Produktgruppen

Das Fairtrade Siegel ist allseits bekannt aus der Lebensmittelbranche und kennzeichnet Produkte,
dic aus fairem Handel stammen. Alle Zutaten stammen dabei aus 100% fairen Bedingungen. Die Vi-

sion von Fairtrade ist es, weltweit allen Arbeiter*innen eine existenzsichernde Lebengrundlage zu
bieten, indem sie Bedingungen im Welthandel durch FAIRE Bezahlung und Arbeitsbedingungen
nachhaltig verbessern.

Zudem gibt es noch weitere Siegel von Fairtrade, welche z.B. in der Modewelt von Bedeutung sind,
um den Verbraucher*innen einen nachhaltigen Finkauf zu ermoglichen. Fairtrade Certified Cot-
ton ist ein Marker fiir fair angebaute wie auch gehandelte Baumwolle. Durch die Fairtrade-Standards
wird nicht nur die gesamte Lieferkette iiberwacht, sondern es werden auch 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit durch Projekte vor Ort miteinander verbunden. Seit 2016 unterstiitzt Fairtrade mit
ihrer Gender-Strategie explizit Frauen in der Textilindustrie, um MaBnahmen beziiglich Gleichstel-
lung voranzutreiben.

Das EU-Biosiegel ist mitterweile jedem schon einmal iiber den Weg gelaufen und gehort der Fu-
ropéischen Kommission sowie dem Bundeslandwirtschaftsministerium an. Das Besondere dabei ist,
dass wirklich nur Produkte damit gekennzeichnet werden diirfen, in denen auch tatsichlich ,,Bio®
drinsteckt. Und wo steckt .,,Bio™ wirklich drin? Dies richtet sich nach den Vergabekriterien der EG-
Bio-Verordnung 91/2029 zum 6kologischen Landbau, welche besagen, dass die Zutaten 6kologi-
schen Anbau entspringen miissen, wobei maximal 5% nach strengen Kriterien aus nicht 6kologischem
Ursprung stammen diirfen. Weiterhin miissen Erzeuger *innen und Unternchmen, die sich mit den
Verarbeitungen und dem Import auseinandersetzen, den Kriterien des kologischen Anbaus entspre-
chen, wobei das Produkt durch eine Codenummer der Oko Kontrollstelle gekennzeichnet sein muss.
Diese Kriterien sind bei dem EU-Biosiegel und deutschen Bio-Siegel gleich. Es beruht auf freiwilliger

Basis, das deutsche Bio-Siegel zusitzlich zu dem EU-Biosiegel anzubringen.
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Wenn man es ganz genau betrachtet, handelt es sich bei der 1999 gegriindeten Fair Wear Foun-
dation um kein Siegel, iihnlich den Vorherigen, sondern um eine Non-Profit Organisation, welche
daran arbeitet, die Bedingungen in der Textilindustrie fiir die Mitarbeiter *innen zu verbessern. Dabei
stehen die Thematiken Gender-Gleichberechtigung, Bekiimpfen des Machtungleichgewichts und Si-
cherung von existenzsichernden Lohnen im Vordergrund. Zu den Mitgliedern der Fair Wear Founda-
tion zdhlen mittlerweile iiber 140 Marken, welche sich an die acht FWF-Arbeitsnormen (Allgemeine
Erklirung von Menschenrechten und Internationale Arbeitsorganisation) beziiglich ihrer Lieferket-
ten halten.

GOTS (Global Organic Textile Standard) zihlt zu den bekanntesten Textilsiegeln in den Weiten der
Siegellandschaft. Es kennzeichnet faire, ethische und nachhaltige Produkte, welche den Kriterien von
GOTS hinsichtlich der Transparenz der gesamten Wertschopfungskette entsprechen miissen. Pro-
dukte miissen dabei zu 95% aus Naturfasern bestehen, davon miissen 70% aus zertifiziertem biologi-
schem Anbau stammen. Durch Kontrollen entlang der gesamten Wertschopfungskette werden auch
soziale Missstiinde zu einem wesentlichen Punkt der Mission von GOTS.

Die 2006 gegriindete B Corporation kennzeichnet Unternehmen, die sich gemeinsam dazu ver-
pflichtet haben, 6kologische und soziale Nachhaltigkeit voranzutreiben. Das Konzept beruht somit
auf einer umfassenden Form von Nachhaltigkeit, welche alle Interessengruppen, die fiir das Unter-
nehmen von Bedeutung sind, beinhaltet. Mittlerweile ist B Corporation in iiber 70 Léindern mit 5.000
zertifizierten Unternehmen vertreten.

Beim Griinen Knopf handelt es sich um das erste staatliche Textilsiegel, welches im Jahr 2019 vom
Bundesministerium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung eingefiihrt wurde. Entlang
der Lieferketten tiberpriift der Griine Knopf Unternchmen beziiglich ihrer Einhaltung von Menschen-
rechten und Umweltstandards. Ziel ist es, ein sozial und 6kologisch nachhaltiges Handeln entlang der
gesamten Lieferkette zu gewiéhrleisten.

Standard 100 by OEKO-TeX ist cin allscits bekanntes Textilsiegel der OEKO-TEX-Familie. Tex-
tilprodukte werden dabei genaustens auf Schadstoffe untersucht. Das Siegel versichert, dass die Tex-

tilien sowohl frei von gesetzlich verbotenen Schadstoffen und gesundheitsgefihrdenden Riickstinden
sind.

MADE IN GREEN ist cin weiteres Label von OEKO- Tex, welches Textilien und Lederwaren labelt,
die in sozial und nachhaltig verantwortlichen Betrieben produziert werden.
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Lectervior

Ein Spiegel gesellschaftlicher Veranderungen

Alle literarischen Epochen sind gezeichnet durch
bewegende Ereignisse ihrer Zeit. Tief verankert in
barocken Werken sind die Schrecken des 30 jihri-
gen Krieges. AuBlerdem prégen literarische Wer-
ke auch maf3geblich ihre Zeit. Ein schockierendes
Beispiel hierfiir ist der Werther-Effekt, welcher
seine Begriffsherkunft aus der Suizidwelle nach-
dem Erscheinen von ,,Die Leiden des Jungen Wer-
ther” hat.

Doch wie prigte der Nachhaltigkeitsgedanke die
Literaturwelt ?

Heute konnen wir uns ein Leben ohne Nachhal-
tigkeit kaum vorstellen. Doch hilt Nachhaltigkeit
auch Einzug in unsere Gegenwartsliteratur?

Wenn man bei Thalia Nachhaltigkeit in die Suche
eintippt so erscheinen erstmal iber 1.000.000
Treffer, beschrinkt man dann allerdings seine Su-
che auf Erzidhlungen und Romane so bleiben nur
noch 117 Treffer iibrig (Stand April 2024 ). In Ro-
manen bleibt Nachhaltigkeit also durchaus ein eher
selteneres Thema, aber wieso ist das so?

von Selina Wolter

Ahnliche Beobachtungen machte schon der Autor
Amitav Ghosh, welcher seine Recherchen auf das
Thema des Klimawandels beschriinkte.

Das Essay “Die GroB3e Verblendung: Der Klima-
wandel als das Undenkbare® diskutiert das Fehlen
von Romanen, die sich mit dem Klimawandel be-
fassen, und analysiert die Griinde dafiir. Amitav
Ghosh, bietet drei Erklarungsmodelle an: Erstens,
dass der realistische Roman des 19. Jahrhunderts
nichtin der Lage war, das Katastrophale des Klima-
wandels zu erfassen, da er sich auf das Alltigliche
konzentrierte. Zweitens, dass die Moderne eine
Trennung von Natur und Kultur vorangetricben
hat, was die Literatur davon abhilt, den Klima-
wandel ernsthaft zu behandeln. Und drittens, dass
die Literatur sich auf individuelle Schicksale kon-
zentriert und kollektive Prozesse ausblendet, was
die Darstellung des Klimawandels erschwert. Das
Essay regt trotz einiger Kritikpunkte dazu an, iiber
die Rolle des Romans in Zeiten des Klimawandels
nachzudenken.

»Die Literatur ist, im Ganzen und Grofen, das treue Spiegelbild
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oK des Geisteslebens der Gesellschaft, in welcher und fiir welche
sie geschrieben wird.“- Germaine de Stael




Durchaus lisst sich das auf Nachhaltigkeit iibertra-
gen. Das komplexe Thema lésst sich schwierig voll-
stindig in cinem einzigen Roman darstellen.

Doch die Thematisicrung von individuellen Schick-
salen bietet Autor*innen durchaus Spielraum um
Nachhaltigkeit zu thematisieren. So eine Thema-
tisierung findet man in Werken, wie zum Beispiel
“Die Geschichte der Bienen “ von Maja Lunde wie-
der.

Betrachtet man die Entwicklung bei Biichern
tiber Nachhaltigkeit lisst sich feststellen, dass die
meisten Biicher mit diesem Schwerpunkt ein jiin-
geres Erscheinungsdatum haben. So sind die 117
Biicher aus der Thalia Liste aufgeschliisselt in: 4
Biicher im Erscheinungszeitraum 2000-2010,
18 Biicher in der Zeitspanne 2010-2018 und die
restlichen 95 Biicher erschienen in den letzten 5
Jahren. Die zunehmende Anzahl von Romanen,
die sich mit dem Thema Nachhaltigkeit beschéifti-
gen, spiegelt eine bemerkenswerte Entwicklung
wider, die auf verschiedene soziale und kulturelle
Veridnderungen hinweist. Wihrend in den Jahren
2000-2010 nur eine geringe Anzahl von Biichern
mit cinem Schwerpunkt auf Nachhaltigkeit verof-
fentlicht wurde, stieg diese Zahl in den folgenden

Jahren exponentiell an. Zunichst konnte dies auf

eine wachsende Sensibilisierung und ein gesteiger-
tes Bewusstsein fiir Umweltprobleme und Nach-
haltigkeitsthemen in der Gesellschaft hinweisen.
Der zunchmende Einfluss von Umweltorganisa-
tionen, die Verbreitung von Informationen iiber
den Klimawandel und seine Auswirkungen sowie
die steigende Medienberichterstattung iiber Um-
weltthemen konnten dazu beigetragen haben, dass
Nachhaltigkeit zu einem wichtigen Anliegen fiir
viele Menschen wurde. Diese gesteigerte Sensi-
bilisicrung konnte sich dann auch in der Literatur
widerspiegeln, da Autoren vermehrt dazu neigen,
aktuelle gesellschaftliche Themen in ihren Werken
aufzugreifen.

Des Weiteren konnte die Zunahme von Nachhal-
tigkeitsthemen in Romanen auch auf einen Wan-
del in den Lesegewohnheiten und Interessen der
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Leserschaft zuriickzufiihren sein. Moglicherweise
suchen immer mehr Menschen nach Literatur, die
nicht nur unterhilt, sondern auch zum Nachden-
ken anregt und relevante gesellschaftliche Fragen
aufgreift. In einer Zeit, in der Umweltfragen eine
zentrale Rolle in den o6ffentlichen Debatten spie-
len, konnten Romane, die sich mit Nachhaltigkeit
befassen, eine Moglichkeit bieten, sich mit diesen
Themen auf einer personlicheren und emotionale-
ren Ebene auseinanderzusetzen.

Dariiber hinaus konnten auch wirtschaftliche Fak-
toren eine Rolle spielen. Die steigende Anzahl von
Veroffentlichungen zu  Nachhaltigkeitsthemen
konnte auf ein gesteigertes Interesse seitens der
Verlage zuriickzufiihren sein, die erkennen, dass
diese Biicher aufgrund ihrer Relevanz und Aktuali-
tit ein breites Publikum ansprechen konnten.
Insgesamt spiegelt die Entwicklung der Anzahl von
Romanen mit einem Fokus auf Nachhaltigkeit eine
breitere gesellschaftliche Bewegung hin zu um-
weltbewussterem Denken und Handeln wider. Sie
zeigt, wie Literatur als Medium genutzt wird, um
aktuelle Themen zu reflekderen, den Leser *innen
neue Perspektiven zu eréffnen und den Dialog iiber
wichtige Fragen unserer Zeit anzuregen.
Abschliefend zeigt die zunchmende Prisenz von
Nachhaltigkeitsthemen in der Literatur, wie sich
die Gesellschaft mit den Herausforderungen unse-
rer Zeit auseinandersetzt. Diese Entwicklung ver-
deutlicht nicht nur die wachsende Sensibilisierung
fir Umweltfragen, sondern auch die Kraft der Li-
teratur, komplexe Themen zu reflektieren und den
Lesern neue Perspektiven zu erdffnen. Wihrend
Nachhaltigkeit weiterhin ein eher seltenes Thema
in der Gegenwartsliteratur bleibt, bicten die vor-
handenen Werke einen Einblick in die Moglich-
keiten und Herausforderungen, denen sich Auto-
ren bei der Behandlung dieser Thematik stellen. In
einer Welt, die zunehmend von Umweltproblemen
geprigt ist, wird die Rolle der Literatur als kriti-
sches Medium zur Diskussion und Reflexion iiber
Nachhaltigkeit und gesellschaftliche Verantwor-
tung immer wichtiger.



rastFasnion und Influencer*innen Kuitur

Wie Influencer*innen fiir mehr Fashion Konsum sorgen

von Kristina Hinz

und wie wir uns dagegen entscheiden konnen

Was ist Fast Fashion eigentlich?

Fast Fashion ist eine Design-, Herstellungs- und
Marketingmethode, die sich auf die schnelle Produk-
tion groBer Mengen an Kleidung konzentriert. Die
Produzenten nutzen die Nachahmung von neuen
Trends mit geringwertigen Materialien, um giinstige
Styles/Kollektionen anzubieten. Die Zielgruppe ist
meist jung und sehr beeinflussbar und dort kniipfen
auch die Influencer *innen an.

Wie Influencer*innen unser Konsumverhal-
ten beeinflussen (im Wandel der Zeit)

Fashion Influencer*innen, aber auch namhafte Pro-
mis der heutigen Zeit sind nur ein Teil der Akteu-
re *innen, die verschiedenste Trends und Fashion
Brands fordern und vermarkten. Auch du und ich
konnen zu Micro Influencern werden und somit
Marken reprisentieren, die nicht unbedingt nach-
haltig sind. Durch das Vertrauen und die “Nihe” zu
den Verbraucher*innen schaffen es Influencer*in-
nen und Promis nahezu alles an die breite Masse zu

bringen. Die sogenannte Brand Community stellt auf

Dauer die notige Bindung zwischen Influencer *in-
nen und Verbraucher*innen her. Die Zielgruppe
der heutigen Zeit, des Influencer*in Marketing,
sind vorwiegend junge Generationen zwischen
Gen Y und Alpha, da sie mit sozialen Medien
aufgewachsen sind und dadurch anfilliger fiir
deren Einfluss sind. Der Online-Massenkon-
sum im Bekleidungsbereich wurde durch die
Pandemie stark verstirkt und hélt immer noch
an, trotz inflationdrem Riickfall zu 2022. Je-
doch sollte man bedenken, dass die Pandemie
ausschlieBlich ein Katalysator fiir den Anstieg
des Online Shoppings gewesen ist. Alleine in
Deutschland wurden im letzten Jahr rund 19
Milliarden Euro im Online-Bekleidungs- und
Schuhhandel umgesetzt. Wichtig zu erwéihnen

sind ebenso die sozialen Medien, auf denen und mit
denen Influencer*innen ihre Produkte vertreiben,
sowie der damit zusammenhiingende Wandel. Be-
ginnend bei Youtube und einer Vielzahl von Fashion
Hauls, bis zu Instagram Stories mit Rabattcodes, In-
App Kaufmoglichkeiten iiber Instagram Posts und
Links auf TikTok zu beworbenen Produkten oder
Fashion Marken, ist der Markt immer schneller ge-
worden. Der Einfluss der Influencer*innen ist also
mit den Jahren stark gestiegen und bestimmt so iiber
den Wandel von Trends, die immer schnelllebiger
werden. Um diesen Trends nachzukommen, bilden
sich grofie Fashion Konzerne immer weiter aus. Aus
vier Saison Kollektionen wurden fiinfzehn, mit stei-
gender Tendenz, wenn man mit den Ultra Fast Fa-
shion Brands mithalten mochte.




Doch was ist das eigentliche Pro-
blem an Fast Fashion?

Auch wenn viele Fast Fashion Unter-
nehmen wie H&M (conscious), Zara
(join life) und C&A (wearthechange)
nachhaltige Produkte einfiihren, die in be-
stimmten Fillen nachweislich nachhaltige Roh-
stoffe enthalten oder nachhaltig produziert wurden,
ist immer noch der hohe Konsum im Fokus. Nicht
nur die Rohstoffe in der Produktion von Fast Fa-
shion sind problematisch in Hinsicht auf langanhal-
tende Nachhaltigkeit, sondern auch die Anzahl der
produzierten Waren ist eine enorme Belastung fiir
unsere Umwelt. Jihrlich werden Waren im Wertvon
Milliarden entsorgt, da sie entweder nicht recycled
werden konnen oder es einfach nicht werden. Jedes
10. Kleidungsstiick bleibt unverkauft und wird ent-
sorgt, wobei auch die verkauften Teile eine viel kiir-
zere Lebensdauer aufweisen, als Kleidung, die nicht
von Fast Fashion Unternehmen produziert werden.
Die Entsorgung erfolgt meist nach Ubersee und wird
dort oftmals verbrannt, wodurch eine gro3e Menge
an CO2 produziert wird. Doch die iiberproduzierte
Ware wird nicht nur verbrannt, sondern zu Teilen
in Linder wie Kenia, Chile und Tansania importiert
und sorgt dort nicht nur fiir einen Uberfluss an Miill,
der durch schadstoff behaftete Stoffe in die Natur ge-
langt, sondern schwiicht auch die Produktion eige-
ner Kleidungsstiicke in den genannten Léindern. Die
Uberproduktion sorgt also fiir die Verschmutzung
der Umwelt, sei es durch die Entsorgung, das Tragen
oder das Waschen besagter Fast Fashion Produkte.

Was konnen wir dagegen tun und wie geht
es weiter?

Wir als Verbraucher*innen konnen uns weiterhin
stark machen gegen Fast Fashion und fiir Slow Fa-
shion und Second Hand Kleidung. Wir und jiingere
Generationen sind die Zielgruppe der Fast Fashion
Unternehmen und des Influencer*in Marketings,
demnach sollten wir in Zukunft zweimal iiberlegen,
ob man das neu beworbene Produkt des favorisierten
Promis und Influencer*in wirklich braucht und ob es
sichnichtlohnt,inqualitativhochwertigeundsaison-/
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trend

unabhingige Kleidung
zu investieren. Denn Slow Fashion ist nicht nur gut
fiir die Umwelt, sondern nimmt den Arbeitern in der
Fabrik den Druck und sorgt in Zukunft fiir bessere
Arbeitsbedingungen. Nichts desto trotz sollten wir
neben dem allgemeinen Konsum nicht vergessen
auch aufnachhaltige Rohstoffe und Recycling zu ach-
ten, um die neu produzierte Bekleidung so langlebig
wie moglich zu machen und der Umwelt einen Gefal-
len zu tun. Influencer *innen konnen helfen, Trans-
parenz zu schaffen, indem sie nachhaltige Produkte
teilen und gleichzeitig ein ganz neues Publikum von
umweltfreundlichen Kéufer*innen erreichen. Es
ist eine Win-Win-Situation, da Influencer*innen,
die fiir nachhaltige Marken werben, als authentisch,
transparent und aufrichtig wahrgenommen werden.
Werte, die fiir kommende, wie auch fiir unsere Ge-
neration/-en von hoher Relevanz sind.

Alles in Allem sollten wir uns kritischer mit Influ-
encer“innen und Werbung auf Social Media aus-
einandersetzen, um dem Massenkonsum durch Im-
pulskiiufe entgegenzuwirken. Weg vom Jagen nach
dem nichsten Fashion Influencer®in Trend, hin zu
nachhaltiger und langlebiger Mode. Somit kénnen
wir groBe Unternehmen zum Produktionswandel
bringen und die Zukunft unserer Umwelt, in der wir
leben, positiv verdndern.
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Projektforderungsantrage: verwaltung@stura-md.de
Bei finanziellen Fragen oder Abrechnungen: finanzen@stura-md.de

@STURAOVGU

OTTO-VON-GUERICKE-UNIVERSITAT MAGDEBURG

studierendenrat

STUDENT COUNCIL

Studierendenrat der Otto-von-Guericke-Universitat Magdeburg
Universitatsplatz 2
Gebdude 26

39106 Magdeburg

FINANZIERUNG

Bei Fragen, Anregungen, Ideen, Kritik kannst
du zu unseren Biiro6ffnungszeiten vorbei-
0391 - 67 58971 schauen. Unser Biiro findest du im Geb&ude

stura@ovgu.de 26 (Horsaal 1) neben dem Kaffeeautomaten.

https://stura-md.de
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Wir sind der Fa,chscbiftsrat (FasRa) der Fakultat fur
Humanwissenschaften.und damit die Vertretung der

Studierendenschaft an unserer Fakultat.
Unsere Aufgabe ist es, die Interessen der Studieren-
[} den sowohl gegentiber den Gremien der Universitat
G ra L n als auch nach auBen zu vertreten.
Weitére,Aufgaben von uns:
G0N

PO
-,/Pg itische Meinungsbildung, kulturelle Entfaltung, Studierendensport
A .‘(Jh bei Problemen und Fragen mit Rat und Tat zur Seite stehen
\ g@elder der Fachschaft verwalten und im Interesse der Studierenden einsetzen
' Eigene Veranstaltungen, wie Partys, Vortrage und Workshops, organisieren

+ Studierenden den Alltag im Studien- und Freizeitleben erleichtern

.
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FACHSCHAFTSRAT
MASCHINENBAU B ; : Hier sind wir:

Sprechzeiten:
Mo - Do 11-15 Uhr

R129 G40

Instagram:
@fasra.fhw
Website:
fasra-fhw,jimdofree.com

Fachschaftsrat Medizin

Otto-von-Guericke-Universitit Magdeburg Wenn du Lust hast, vorbei zu schauen, unverbindlich an einer unserer Sitzungen

teilzunehmen oder mitzumachen, kannst du einfach jederzeit vorbeikommen!




